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ecologic de a
savura berea
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Inceputul unei Mai mult decét o Confortul utilizatorului
noi ere simpléa bere este esential
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Modul mai ecologic de a savura berea
Dup& Mohrenbréu Pfiff, Mohrenbréu Spezial,
cea mai populard bere din Vorarlberg, cu o
cot& de piafd de peste 30 la sutd, este acum
disponibild in sticla de sticl& usoard de 0,33 litri
de la Vetropack. Desi are o greutate de doar
210 grame, sticla usoard este considerabil mai
robust& decét sticla normal&. Aceasta permite
de a economisi pand la 75 la sutd din CO2
de-a lungul intregului lan valoric si de distributie

- un reper major in materie de sustenabilitate.

Informatii despre publicatie

Editare si text Corporate Communications

Vetropack Holding Ltd, Bilach
Design Arnold & Braun Grafik Design, Lucerne
Tipar Foxtrot SRL, Chisindu
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Editorial

Dragi cititori,

Situafia economicd generald continud sd fie influentatd de consecinfele
rézboiului din Ucraina si nici pandemia inc& nu s-a incheiat. Din pdcate,
ultimele investigatii efectuate pe teren, la fabrica noastréd din Gostomel, de
léngd Kiev, au ardtat c& va fi imposibil s& reludm aici productia in viitorul
apropiat. Astfel, pe termen mediu, nu mai avem acces la capacitatea a trei
cuptoare si, bineinteles, acest lucru va avea un impact si asupra rezultatului
activitdtii noastre in exercitiul financiar 2022.

Dar in niciun caz nu vom abandona uzina noastrd din Ucraina, ce se
bucurd de o lungé tradifie. Dimpotrivd, vom pdstra fabrica si vom remedia
daunele, si vom rémaéne in asteptarea unui nou inceput. O echipd nou

formatd este prezentd constant la fata locului pentru a examina situatia si

pentru a intreprinde lucrdrile necesare de intrefinere si de curdtare. Ofe-
rim, de asemeneaq, sprijin angajatilor nostri din Ucraina prin intermediul
unei fundatii infiinfate special in acest scop. Cu toate acesteq, regretabil,

o reducere temporarg a forfei de muncd a fost inevitabild.

Situatia in Italia este diferitd: deschiderea noii fabrici de la Boffalora sopra
Ticino, langd Milano, este un eveniment asteptat cu nerdbdare. Noi tofi si,
bineinteles, mai ales forta de lucru locald, asteptdm cu nerébdare pune-

rea in functiune a acestei fabrici Vetropack de ultimg generatie, ce oferd

perspective atét de promitdtoare pentru viitor. O altd evolutie pozitiva
este majorarea asteptatd a ratei dobanzii de referintd a Béncii Centrale
Europene, ceea ce ar trebui s limiteze impactul negativ al inflafiei asupra
companiilor si persoanelor fizice.

In pofida situatiei dificile, si s& nu uitém de potentiala amenintare a unei
crize energetice in aceastd iarng, aderdm cu fermitate la strategia noastra
economicd si, mai ales, la obiectivele ambitioase de mediu pe care le-am
stabilit pentru 2030. Ca material de ambalaj durabil, sticla este din ce in
ce mai avantajoasd fatd de alternativele sale, aceastd tendintd fiind confir-

matd de evolutia pietei din ultimii ani.

Prin urmare, existd toate motivele s& fim optimisti cu prudentd, chiar dacé
situafia politicd si economicd generald continud sd fie dificild. Prin urmare,
imi permit s& v& doresc mult curaj si putere, si, desigur, sper c& vei citi cu

pl&cere acest numdr al revistei noastre!

r E
Johann Reiter

CEQO, Grupul Vetropack
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Focus

SE ANUNTA O NOUA ERA

Vetropack construieste o noua
unitate de productie in nordul Italieil

O noud fabricd pentru o noud erd: Vetropack investeste intr-o noud unitate de
productie emblematicd pentru piata italiand de lungd traditie. Aceastd unitate
de productie de ultim& generatie va incepe s& functioneze in 2023 la Boffalora
sopra Ticino, ldngd Milano, nu departe de vechiul sediu. Noua fabricd este

conceputd sa asigure viabilitate, flexibilitate si sustenabilitate maximd in viitor.
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Canalul deschide calea spre viitor: Naviglio Grande este un canal
ce se varsd in raul Ticino, care, la randul s&u, formeazé granita
dintre Lombardia si Piemont. Incepand cu secolul al Xlll-lea,
canalul a fost folosit pentru a transporta méarfuri c&tre si dinspre
regiunea industrial& in pling dezvoltare din jurul orasului Milano

si a continuat s& indeplineascd aceastd functie pénd in secolul

al XX-lea. Ceremonia de punere a pietrei de temelie pentru noua
fabricd a Grupului Vetropack a avut loc la 25 octombrie 2021. Cu
noud fabrici de sticla si aproximativ 4 000 de angajati, Vetropack
furnizeazd ambalaje din sticld de inaltd calitate pe pietele din
Europa Centrald, de Est si de Sud. Grupul se concentreazd in prin-
cipal pe industria alimentard si a bduturilor, producénd ambalaje
pentru produse variate, de la ulei de masline si conserve péné la
produse tartinabile din alune si sucuri, b&uturi récoritoare si bauturi
spirtoase de toate tipurile. Vinul si prosecco joacd un rol esential

pe piata italiand.

Vetropack ltalia S.r.l. a devenit o filialg a Grupului in 2015, dar
istoria productiei de sticl& la fabrica din Trezzano sul Naviglio
dateazd din 1960. Johann Reiter, directorul general al Vetropack,
explicd: ,A devenit clar de la bun inceput cd vechea fabricd din
Trezzano sul Naviglio nu corespundea pentru a indeplini obiec-
tivele companiei noastre pe termen lung. Piafd italiand este una
importantd, dat fiind traditia sa culinard bogaté si numeroasele
sale marci de renume mondial, si joacd un rol esential in strategia
noastrd”. Apoi, existd obiectivele ambitioase in materie de calitate

si sustenabilitate pe care compania isi propune sd le atingd pand

in 2030: pe de o parte, productia trebuie s& deving mai flexibil& si

mai individuald, in timp ce, pe de altd parte, resursele ar trebui s&

fie utilizate cat mai eficient posibil.

Mult mai mult decét o simplé fabricé - o piesé vie

a viitorului

Planificarea a inceput cu mult timp inainte pentru noua unitate de
productie, ce presupune investitii de peste 400 de milioane de
franci elvetieni. Toate pdrtile interesate, inclusiv autoritdtile italiene,
designerii de peisaj, arhitectii, angaijatii din Trezzano sul Naviglio
si expertii din cadrul Grupului Vetropack, au fost implicati intr-o
etapd incipientd pentru a dezvolta un concept de viitor excepfio-
nal de durabil. Construit& pe locul fostei fabrici de hértie Reno De
Medici, in conformitate cu toate cerintele de mediy, viitoarea uni-
tate de productie va ocupa o suprafatd de 347 000 m2, inclusiv

cca 170 000 m? pentru fabrica de productie propriu-zisa.

O cladire importantd din punctul de vedere istoric va fi restauratd

si redeschis& publicului larg ca centru de informare. Soseaua

SP225 va fi adaptatd pe mésurd ce avanseazd lucrdrile de
constructie, iar parcérile pentru autoturisme si camioane, ce sunt
prevézute a fi construite, vor reduce din presiunea pe aceastd
rutd. O altd caracteristicd a fabricii este un parc cu o suprafafd

de 31 000 m2: un spatiu public verde ce oferd un contrast atractiv
cu peisaijul industrial modern. Toti arborii t&iati in timpul lucrarilor
de constructie vor fi replantati in altd parte. Fatadele din sticld se
integreaz& armonios in peisaj, nu in ultimul rénd datoritd nuantelor
pdmantii discrete alese pentru schema de culori. Acoperisul fabricii
a fost proiectat astfel incét sistemele fotovoltaice s& poaté fi utili-
zate pe intreaga suprafatd a acesteia: unele dintre ele vor incepe

s& functioneze chiar din prima zi.
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Focus

Toate aceste caracteristici aratd c& la Boffalora sustenabilitatea
are prioritate nu numai in ceea ce priveste dezvoltarea urband si
amenaijarea terenului, ci si in ceea ce priveste tehnologia si aspec-
tele sociale: tofi cei 301 angaijati din vechea locatie din Trezzano
sul Naviglio au primit transferuri la noul sediu din Boffalora, aflat
la aproximativ 25 de kilometri distantd. Desi volumul produs per
angaijat va fi substantial mai mare, va creste, de asemeneq, si
numdrul de angaijati, datorité capacitdtii sporite, astfel incét for-
marea la noile fabrici de productie, atét pentru angajatii noi, cét si

pentru cei existenti, este deja in curs de desfasurare din 2020.

Mai mult cu mai putin - Industria 4.0

Cum va fi produsd sticla in noua fabrica? Vetropack valorificd
avantajele unei fabrici inteligente, pastrand in acelasi timp factorii
esentiali de know-how uman si creativitate: toate procesele de
productie a sticlei se bazeazd pe expertiza Grupului Vetropack,
tehnologii de ultim& generatie fiind incorporate in toate procesele.
Filozofia Vetropack ,Siguranta pe primul loc” este implementatd
consecvent, iar designul locurilor de muncé incorporeazd cele mai
recente constatdri din cercetdrile in materie de ergonomie. Atét
nuantele de alb, cét si cele de cuvée vor fi produse la fabricg,

iar productivitatea pe tond de sticlé va spori substantial datorita
echipamentelor de productie de ultim& generatie. Ca si in vechea
fabric& de sticld, in faza initiald, la Boffalora vor fi puse in func-

tiune si exploatate doud cuptoare. Cu toate acesteq, infreaga

infrastructurd este deja proiectatd pentru o extindere a capacitdtii
de productie, avand in vedere cd se asteaptd ca piata sd se
dezvolte pozitiv atét in ltalia, cét si in afara acesteia. Chiar si cu
doud cuptoare, capacitatea de productie va fi deja sporitd cu cca
70 la suta.

LAstfel, Boffalora va deveni, de asemenea, una dintre cele mai
mari fabrici din cadrul Grupului Vetropack”, potrivit lui Christoph
Burgermeister, manager de proiect Vetropack. ,Cu fabrici si
procese moderne, productia va fi mai flexibilé in noua fabricg

de sticla. Acest lucru ne va plasa intr-o pozitie mai bund pentru a
r&spunde cererii in crestere de ambalaje de inaltd calitate, inclusiv
comenzilor pentru cantitdfi mai mici sau semispecialitdfi, cum le
mai numim noi”. O caracteristicd remarcabild este depozitul com-
plet automatizat: vehicule autonome transportd sticlele si recipien-
tele din sticl& finite in conditii de sigurant& de pe linia de productie

in depozit, si apoi la rampa de incarcare, f&rd interventie umand!

Fabrica de la Boffalora pe scurt

Cresterea capacitdtii de
productie

)

Lopra Ticino | Vengpqck/
IQ/I.
o

P!
o
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Tehnologie
de ultimd org

Energie electrica verde din
sisteme fotovoltaice

Reutilizarea materialelor
de demolare

Va fi creatd o zond verdede

peste 31,000 m2

Vor fi transferati tofi angajatii Mai mults flexibilitate
din Trezzano, plus personal pentru serii individuale
suplimentar mici
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Vetropack - un pionier al sustenabilitatii

Vetropack a investit masiv pentru a asigura c& noua fabricd va fi
prietenoasd mediului si eficientd din punctul de vedere al utilizarii
resurselor. Sticla este unul dintre cele mai durabile materiale de
ambalare, deoarece este 100% reciclabil& si poate fi reciclatd de
un numdr infinit de ori. Fiind unul dintre pionierii reciclarii, Vetro-
pack a inceput s& colecteze sticld uzatd in Elvetia inc din 1970. In
prezent, proportia de sticld refolositd in cadrul Grupului Vetropack
este de aproximativ 55%, iar obiectivul este de a depdsi 70% pénd
in 2030.

Masuri pentru imbunatdtirea sustenabilitdtii:

- Remedierea portiunii industrial contaminate

- Reutilizarea materialelor provenite din demolarea cladirilor si
fabricilor originale

- Emisii sonore reduse pe timp de zi si de noapte

- Procese si echipamente de productie eficiente din punctul de
vedere energetic si utilizarea cdldurii reziduale

- Producerea de energie electrica verde prin sisteme fotovoltaice

- Emisii reduse datoritd celor mai recente sisteme de filtrare
(praf si NOx)

- Consum redus de apd asigurat prin utilizarea unor sisteme in

circuit inchis

Angajati in prim plan

Ma numesc Alessandro Mantovan si lucrez ca inginer la
capétul rece al transportorului la Vetropack Italia. M-am
alaturat Vetropack in februarie 2020 si sunt la fel de fascinat

de sticld ca in ziua in care am inceput sd lucrez la Trezzano.

Dup& ce am obtinut un masterat in ingineria materialelor la
Universitatea Politehnica din Milano, am lucrat in industria
auto si, de asemeneaq, in sectorul alimentar si al bauturilor,
de fiecare datd in productie. In comparatie cu alte sectoare,
sentimentul meu este cd industria sticlei pentru recipiente in
general si Vetropack, in special, implicd metode complexe de
productie industriald ce prezint& dificultdti unice si un nivel

ridicat de responsabilitate.

As spune c& este halucinant s& realizezi cum sunt fabricate,
de fapt, articolele de bucatarie de zi cu zi: cu cuptoare,

masini IS si masini de control. Cand m& géndesc la sticle si
recipientele din sticlé pe care le producem sau la procesele

de care suntem responsabili, am sentimentul c& si noi con-

tribuim la sustenabilitate, acordénd in acelasi timp o atentie

depling si calitdtii.

Astept cu ner&bdare s& incep lucrul in noua noastrd casd -

noua noastrd fabricd din Boffalora!

EMPLOYEE
SPOTLIGHT
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Istorie de succes

MAI MULT DECAT DOAR O BERE

De ce 1664 Blanc are atat de mult succes si ce rol
joacd celebra sa sticlé albastra

Carlsberg a lansat berea sa 1664 Blanc ca marcd internationald in 2016 si de atunci nu a incetat s& inregistreze
cresteri. Nu existd nicio indoiald c& unul dintre factorii acestei istorii de succes este sticla albastrg distinctivg,

furnizatd de Vetropack.

Carlsberg se numarg printre cele mai mari grupuri produca-

toare de bere din lume. Infiintatd in 1847, cu sediul central

in Copenhaga, aceastd companie danezd si-a propus intot-
deauna s& depé&seascd granitele tarii sale de origine. Primele
sale vé&nzari in strdin&tate au fost facute la Edinburgh (Scofia)
incd in 1868, Commonwealth-ul britanic fiind, de asemeneaq, o
piatd importantd pentru Carlsberg pe tot parcursul secolului al
XX-lea. Cand Carlsberg a fuzionat cu principalul sdu concurent
danez Tuborg in 1970, a devenit si mai clar c& aceastd istorie

de succes nu numai cd va continua, dar va crestel

In prezent, Carlsberg are marci si fabrici de bere aproape
peste tot in lume. Carlsberg continué& s& fie un deschizétor de
drumuri la nivel mondial, cu o fortd de muncé de peste 40 000

de angaijati, un volum de productie de 142 de milioane de

8 VETROTIME 01 | 2022

hectolitri (2021) si venituri de peste 60 de miliarde de coroane
daneze (2021; echivalentul a cca 8 miliarde de euro). Printre
mdrcile internationale populare se numdrd Somersby, Tuborg,
Grimbergen, 1664 Blanc si, bineinteles, Carlsberg. Grupul de-
tine, de asemenea, numeroase mdrci locale, inclusiv Kronenbo-
urg in Franfa si Feldschldsschen in Elvefia, precum si Holsten,
Wernesgriner si Libzer in Germania. Portofoliul Carlsberg
cuprinde un total de peste 500 de beri regionale, iar Grupul
este prezent pe multe piete asiatice si alte piefe externe.

Tendinte globale in materie de bere si ambalaje

din sticla

In ultimele doud decenii s-a produs o schimbare in consumul
de bere la nivel mondial: a aparut un spectru divers de gusturi

ce contestd refetele traditionale, cu o tendintd clard catre bere



f&ra alcool, mixtd si de specialitate. Ca parte a raspunsului
sdu la aceste schimbdéri, Carlsberg a lansat 1664 Blanc, o
bere de grdu premium, originar& din Franfa, ce transmite stilul
de viaté si savoir-vivre-ul francez, ca marcd internationald in
segmentul premium. 1664 Blanc este o bere de gréu usoard
si rGcoritoare, cu un profil de gust stratificat, ce si-a facut deja

aparitia pe mai mult de 40 de piete din intreaga lume.

Nikola Maravié s-a al&turat la Carlsberg acum zece ani, iar
in ultimii trei ani a fost director de marketing la nivel global
pentru 1664 Blanc. Nikola Maravié raporteaza: ,O noud va-
riantd a 1664 Blanc, complet f&ré alcool, a fost lansatd anul

acesta in Franta si va fi disponibild in curénd pe pietele-cheie

s~vetropack este intotdeauna gata

sa ne sprijine in ceea ce priveste
inovarile si initiativele
orientate catre client”.

Nikola Maravic

din Europa si Asia. Dar toate aceste variante diversificate au
scopul principal de a consolida propunerea de baz& a 1664
Blanc care, apropo, este probabil singura marcé de bere din

lume care are ca nume anul de origine”.

Unul dintre atributele-cheie ce scot in evidentd pe raft 1664
Blanc este sticla albastrd. ,Cu forma sa speciald, inspiratd de
Turnul Eiffel si culoarea sa albastrd unicd, sticla intruchipeazé
perfect identitatea premium a 1664”, subliniazé Maravic.
+Albastrul este o culoare ce semnificd incredere, loialitate si
stabilitate, dar si profunzime, intelepciune si sinceritate. Este
unul dintre ingredientele noastre pentru un brand de succes,
completénd ideal reteta si stilul de viata elegant si o oarecare

joie-de-vivre franfuzeascd”.

» 7 =
Nikola Maravié

Director de marketing global
pentru Blanc 1664

Parteneriat pentru a oferi o valoare ad&ugata
sustenabila

,,Vetropqck este intotdeauna gata sd ne sprijine in ceea ce pri-
veste inovdrile de conducere si inifiativele orientate catre client
ce urmeazd”, noteazd Maravié. ,Lucrul lor este extrem de fiabil
si profesionist. De asemenea, ne sprijin& in demersul nostru de
sustenabilitate prin reducerea continud a amprentei de carbon a

sticlelor noastre”.

2
o
o
>
5
O
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Ca parte vital& a strategiei sale de afaceri, Carlsberg acordd
prioritate sustenabilitdtii in operatiunile sale. Programul s&u
,Impreund spre ZERO" vizeaz& patru obiective clare: zero
amprent& de carbon, zero deseuri de apd, zero consum ires-
ponsabil de alcool si zero accidente. La randul s&u, Vetropack
urméreste, in mod natural, strategii similare, astfel incat ambele
companii pot colabora indeaproape si pot adopta o abordare
comund care s& valorifice potentialul de promovare a sustenabi-
litatii. Printre exemplele acestei colabordri se numard procese de
afaceri interconectate si gestionarea lantului de aprovizionare,

ambalaje mai usoare si noi materiale si tehnologii.
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Strategia 2030+

PROIECTE EFECTIVE

Vetropack a lansat un amplu proces de transformare incd din 2019. Bazat pe cinci initiative strategice, se urmdreste

atingerea a doud obiective: pe de o parte, vom exploata potentialul de crestere suplimentard in cadrul activitgtilor

noastre existente; pe de altd parte, vom dezvolta noi modele de afaceri, astfel incét s§ pozitiondm Vetropack ca un

jucdtor puternic pe piatd pe termen lung si s& jucdm un rol-cheie in modelarea viitorului industriei sticlei.

Cresterea valorii in St-Prex (CH)
Un studio aratd atitudinea
consumatorilor fatd de

ambalajul berii

Sustenabilitatea netd
in Kremsmunster (AT)
Valorificarea
energiei Solare

Boffalora (I

Extinderea activitdtii de
bazd in Boffalora (IT)
Vetropack construieste o
noud unitate de productie

De atunci, am definit proiecte specifice pentru toate cele cinci
inifiative strategice. latd doar cateva exemple: am achizitionat
o fabrica de sticl& in Republica Moldova pentru a ne consolida
afacerile in Europa Centrald si de Est (,Extinderea activit&tii
de baz&"); am reorganizat domeniul Tehnologie si productie
ca motor central al inovdrii, inclusiv Centrul de inovare de la
Pschlarn, Austria (,Stimularea inovarii”); si am centralizat si
digitalizat o serie de procese de afaceri, cum ar fi achizitiile

si planificarea productiei (,Lider in calitate”). Putefi citi despre

alte céteva proiecte la care lucrém in aceastd revista.
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Bineinteles, si Vetropack a fost afectatd de pandemia de

coronavirus ce a cuprins intreaga lume in ultimii doi ani, asa
c& a trebuit s& acceptdm intdrzieri in anumite domenii. La
toate acestea se adaugd si rdzboiul de agresiune al Rusiei
impotriva Ucrainei, care nu numai c¢d are un impact asupra
angaijatilor nostri de la fata locului, dar afecteazd si Grupul

Vetropack in ansamblu.

Cu toate acestea, noua noastrd strategie a rezistat la testul

acestor ani de crizd. Inc& o datd, modelul nostru de afaceri se



dovedeste a fi robust si rezilient. In acelasi timp, cultura noastrd
corporativd maturd oferd Vetropack agilitatea de care avem

nevoie pentru a r&spunde in mod flexibil si prudent provocdgrilor
neasteptate.

Nu se controleazé totul de la sediul central
Cu sigurantd nu este nevoie ca sediul central sd fie singura sursé
de impuls pentru schimbdri: in procesul infiintarii noului nostru

sediu in ltalia, am luat o decizie deliberatd de a localiza respon-

Extinderea activitdtii de bazd in
Chisindu (MD)

Pe drumul spre o integrare de
succes - o noud unitate Vetropack

Stimularea inovatiei in
Nemsova (SK)
Conversia liniei

de reciclare

Stimularea inovatiei in
Péchlarn (AT)

Recipientul din sticlg usoard
reduce emisiile de CO2

sabilul pentru sustenabilitate al Grupului Vetropack in Boffalora
sopra Ticino.

Incepénd cu aprilie 2022, Nicolas Lootens a jucat un rol esen-
tial in dezvoltarea pilonului nostru strategic ,Clar sustenabil”: in
special intr-un sector atdt de energointensiv precum este industria
sticlei, ecologia este un factor crucial.

In calitate de pionier in domeniu, intenfiondm s jucam un rol
decisiv in modelarea transformdrii industriei sticlei. De asemeneaq,
lucrém pentru a reduce in mod continuu amprenta ecologic&

a tuturor activitdtilor noastre de afaceri si pentru a imbunétdti
reciclarea in cadrul lanjului valoric.

&

&

STRATEGY

2030%¢”

Initiative strategice

Extinderea activitdtii de bazéd
Ca fundament al strategiei sale, Vetro-
pack continud s&-si consolideze pozitiile

dominante pe pietele sale de origine,
apropiindu-se de clientii s&i si evoluénd spre
un partener de mare calibru si un furnizor de
servicii complete. Vetropack vizeazd, de ase-
menea, extinderea pe pietele selectate.

Cresterea valorii
Vetropack isi ldrgeste domeniile de activitate lansan-
du-se in noi sectoare de activitate in lantul valoric al
ambalajelor din sticld in ansamblu. Accentul se pune
pe noi servicii ce extind in mod logic expertiza de
care dispune, permifdnd companiei s& consolideze in
continuare relatiile cu clientii.

Stimularea inovdrii

Vetropack intentioneazd s& deving un deschizdtor de
tendinte in industria ambalajelor din sticl&, concentrén-
du-se proactiv pe inovatii. Este vorba, pe de o parte,
de inovatii treptate, iar pe de altd parte, accentul se
pune pe inovarea produselor si a piefei, precum si pe
modele de afaceri complet noi.

Clar sustenabil
Vetropack urmdreste o abordare holisticd a sustena-
bilit&tii, sustinutd de doud elemente fundamentale:
reducerea continud a amprentei ecologice si imbu-
ngtdtirea recicldrii in lantul valoric (nereturnabild
si returnabild), protejénd in acelasi timp accesul la
resursele-cheie (in principal, deseuri).

W

Lider in materie de calitate
Vetropack se concentreazd pe furnizarea
sprijinului optim pentru strategie la nivel de
Grup. Aceasta include o abordare holistica
de ,Excelentd operationald”, precum si
structuri si procese coordonate in vénzdri,
marketing, tehnologie si productie. Ca
obiective suplimentare, ne propunem s&
folosim mai bine oportunitétile oferite de
digitalizare la nivelul intregului Grup si
sd pozifiondm Vetropack ca angajator
favorit.
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Sustenabilitate
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UN SUBIECT CE NE PRIVESTE PE TOTI

Nicolas Lootens este ofiterul pentru sustenabilitate al Grupului Vetropack din aprilie

2022. Acesta are o experientd profesionald de muti ani in domeniul sandtdtii, securitdtii,

mediului si a gestiondrii sustenabilit&tii, dobanditd in cadrul diferitelor corporatii globale.

Constientizarea problemelor de mediu este o prioritate si in viata sa privatd.

01 | 2022

Strategia noastra pentru 2030 stabileste obiective
ambitioase in materie de sustenabilitate

La nivel global, sustenabilitatea in cadrul Grupului Vetropack
este determinatd de obiectivele definite in strategia noastrd
pentru 2030.

Obiectivele noastre cheie sunt:

- reducerea amprentei de carbon cu incd 30% (fatd de 2019)

— cresterea procentul de deseuri (sticl& reciclatd) in productie
la 70% (in prezent 55%)

— utilizare 100% energie verde catre 2025

— implementarea unei logistici neutre din punctul de vedere

climatic - de la furnizori la Vetropack si apoi la client

,Sunt obiective ambitioase. Am definit deja planuri de actiune
concrete si implementdm masuri eficiente pentru a le atinge.
Dar dorim s& acceler&dm si mai mult procesul, asa cd in prezent
revizuim planurile noastre de actiune. Totusi, s nu uitdm cd
sustenabilitatea nu se referd doar la ecologie: aceasta are si o

dimensiune economicd si sociald”.

Sustenabilitate incorporatd in trei dimensiuni
Sustenabilitatea economicd implicd, in principal, continuvitatea si
transparenta in afaceri si activitate, relatii bune cu toate partile
interesate si, bineinteles, cercetare si dezvoltare pentru a stimula
inovarea. Dimensiunea social& a sustenabilit&tii este strans alini-
at& la obiectivele de dezvoltare durabild ale Natiunilor Unite:
acestea acoperd aspecte precum sdndtatea si siguranta, egali-
tatea de gen, diversitatea si incluziuneaq, cu alte cuvinte, practic
tot ceea ce face ca o companie precum Vetropack sé fie un bun

angajator!

,Este important s& subliniem faptul c& la Vetropack nu pornim de

la zero in ceea ce priveste activitdfile noastre de sustenabilitate.



*comparabil cu 2019

De exemplu, am redus deja emisiile de gaze cu efect de serd
cu 74% fatd de anii 1990”, remarcd Lootens. ,Mai mult ca atét,
avem un potential urias in ceea ce priveste energiile regenera-
bile, datorité suprafetelor mari de care dispunem. Si este de la

sine infeles c& inovatia tehnologic& este un alt factor-cheie”.

Cuantificarea reducerii amprentei noastre de carbon
Vetropack s-a al&turat recent initiativei ,Supplier Leadership on
Climate Transition”. Acest program reuneste numeroase mdrci

de top din industria alimentard si a bauturilor de nivel mondial

»Sustenabilitatea incepe intotdeauna cu pasi
mici. Toata lumea poate contribui la mai
multa sustenabilitate in viata de zi cu zi, atat
la locul de munca, cat si in alta parte”.

Nicolas Lootens

cu scopul de a reduce in continuare emisiile.Membirilor i se
cere s3-si m3soare si s& raporteze cu precizie emisiile lor si, de
asemeneaq, trebuie s&-si educe furnizorii cu privire la modalittile
de reducere a emisiilor de-a lungul intregului lanf valoric. Pentru

a mdsura progresele inregistrate de Vetropack in atingerea sus-

Reducere CO2 péna in 2030

v
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tenabilitdtii, este deosebit de important un indicator: emisiile de
CO2 pe tona de sticld produsd. In prezent, aceastd cifrd este de
0,436 tone de CO2 pe tond& de sticld. Pand in 2030, ar trebui
s& scadd la 0,3 tone de CO2. ,Privind si mai departe, vorbim
despre neutralitate in materie de emisii de carbon cétre 2050. In
acest sens. ar trebuie s& inlocuim sursa de energie pentru proce-
sul de topire a sticlei cu hidrogen sau electricitate, in loc de gaz
natural. Tn teorie este posibil, dar, in practicd, mai avem incd un

drum lung de parcurs”, rezumd Lootens.

Energie verde de
la sisteme fotovoltaice

Logisticé neutra din punct de
vedere climateric

Procentul de sticla utilizata
catre 2030

Achizitionarea de energie

regenerabilé catre 2025



VETROPACK CHISINAU

Pe drumul spre o integrare de succes - unitatea noud Vetropack

Inca la sfarsitul anului 2020, Vetropack Holding Ltd a achizitionat Glass Container Company S.A. si Glass Container

Prim S.A. din Moldova. Acestea au fost fuzionate si redenumite ca parte a integrdrii lor in grupul corporativ.

Incepénd cu martie 2022, acestea functioneazd sub denumirea de Vetropack Chisingu.

In Chisindu, capitala Republicii Moldova, Vetropack Chisingu
are aproximativ 500 de angajati care produc anual peste

112 000 de tone de ambalaje din sticla pentru industria alimen-
tard si a bauturilor. In 2019, Vetropack Chisindu, care la acel
moment cuprindea cele doud companii ce operau sub nume
diferite inainte de fuziune, a inregistrat o cifrd de afaceri de
cca 40 de milioane de euro si a produs 100 000 de tone de
ambalaje din sticla. Vetropack este prezentd activ in regiune de
zeci de ani si, prin integrarea noii unitdti, continud sd-si consoli-

deze propria pozitie pe piata din Europa Centrald si de Est.

Mai aproape de clienti cu servicii complete

.Strategia noastrd de integrare prevede incorporarea achizi-
tiillor in cadrul Grupului, pastrénd in acelasi timp caracterul si
identitatea locald a acestora”, explicd Johann Reiter, directorul
general al Vetropack. ,Prin achizitia si integrarea companiei,
cunoscute acum sub numele de Vetropack Chisindu, urmém in
mod consecvent strategia Grupului nostru de a ne apropia de
clientii nostri ca furnizor de servicii complete si de a obtine o

crestere suplimentard pe piefele noastre”.

Compania care opereazd in prezent sub numele de Vetropack
Chisingu a fost infiintatd in 1995 in Republica Moldova, ca
raspuns la cererea tot mai mare din partea producétorilor de
vinuri din regiune, care aveau nevoie de un producétor local
suplimentar de recipiente din sticl& de calitate. In ultimii ani, in-

dustria vinului din Republica Moldova a reusit sa-si sporeasca
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semnificativ exporturile in Europa. Céatre 2021, dou& cuptoare
cu un total de sase linii de productie au fost puse in functiune

la fabrica de la Chisingdu, majoréndu-se astfel capacitatea de
productie cu 12 000 de tone de sticl& in 2021.

Vetropack Chisin&u produce un portofoliu extins de produse
de ambalare din sticld pentru industria alimentard si a b&utu-
rilor. Printre acestea se numdrd recipiente din sticld de diferite
forme ce indeplinesc numeroase si diverse functii, precum si
borcane cu gét larg. Acestea sunt vandute nu numai pe piafa
internd in crestere, ci si catre peste 20 de piefe de export.
Cca 60 la sutd din productia locald este exportatd pe pietele

regionale, marea majoritate ajungénd in Romania.




VETROPACK GOSTOMEL

Prejudicii grave la unitatea de productie din Ucraina

Unitatea de productie ucraineand a Grupului Vetropack din Gostomel, in apropiere de Kiev, a fost grav avariatd

in urma actiunilor militare. Reluarea rapidd a productiei nu este posibild.

Din motive de sigurantd, Grupul Vetropack a inceput din timp
inchiderea fabricii ucrainene si a reusit astfel sa preving pro-

ducerea de victime in réndul colegilor nostri. Avand in vedere
aceste evenimente, toti angajatii au fost eliberati temporar de

la locul de muncé cu plata integrald.

Intre timp, unitatea a fost securizat si a fost efectuatd o inspec-
tie inifiald, dar o evaluare detaliatd a pagubelor de rézboi este

incd in curs de desfdsurare.
Instalatiile de productie au fost grav avariate, iar situatia ge-

neral& din regiune este inc& afectatd de actiunile militare. Prin

urmare, in situatia actualg, reluarea activitdtii nu va fi posibila

Ty

»Cu bicicleta la lucru” pentru Ucraina ™’

=

nici m&car peste o perioadd mai indelungat&. Din aceste mo-
tive, Grupul Vetropack a fost obligat s& renunte la doud treimi

din cele aproximativ 600 de locuri de muncd de aici.

Grupul Vetropack este convins in continuare de potentialul
unitdfii si nu intenfioneazd s-o inchidd definitiv. In prezent, o
echip& de bazd condusd de directorul general continug s&
investigheze situatia la fata locului. Se iau primii pasi pentru

a pregdti o eventuald reparatie si reconditionare a unitdtii de
productie. O parte deosebit de importantd a activitatii acestei
echipe implica securizarea ambalajelor de sticla si a materiilor

prime depozitate la fabrica.

»Cu bicicleta la lucru” este o campanie pan-elvetiand ce vizeazd promovarea s&ndtdtii in companii. In fiecare an, peste

70 000 de navetisti pedaleaz& péna la serviciu si inapoi spre casd in lunile mai si iunie. Campania ajutd cca 2 400 de

companii s stimuleze spiritul de echipd si conditia fizicd a angajatilor, dédnd dovada in acelasi timp de angajament fata

de practicile de mobilitate sustenabild. Angajatii Vetropack Holding Ltd. din Bilach nu au pedalat doar pentru propria

sdndtate, pentru a reduce emisiile de CO?2 si pentru a asigura o clasare bund pentru echipa lor, si-au demonstrat, de aseme-

nea, sprijinul pentru colegii lor din Ucraina. Vetropack a anuntat c& este dispusd sa doneze 1 franc elvetian pentru fiecare

kilometru parcurs. Astfel, in 621 de zile, 28 de angajati au parcurs peste 9 600 km sau 10 000 franci elvetieni!

Fundatia Vetropack Gostomel: Vetropack a infiintat o fundatie ce isi propune s& ofere sprijin colegilor din
Ucraina. Toatd lumea poate face donatii cétre Fundatie ca modalitate directd de a sprijini angajatii afectati de

criza din Ucraina. Accesati codul QR pentru a afla mai multe despre Fundatie pe site-ul nostru.
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VETROPACK NEMSOVA

Reconstructia liniei de reciclare din Nemsové

Industria sticlei se afl& sub o presiune tot mai mare pentru a spori gradul de utilizare a sticlei uzate. Acest lucru

determing multe fabrici de sticl& s&-si modernizeze in continuu tehnologia de producere.

Cu toate acesteaq, in Slovacia, situatia este dificild, deoarece
nu se mai efectueazd sortarea containerelor din sticld in func-
tie de culoare. Managerul responsabil de cuptor, Jan Kebisek,
explica: ,Amestecul de cioburi maronii, verzi si albe nu este
potrivit pentru topirea sticlei albe, iar linia ce functioneazé
din 2008 nu a reusit s& separe suficientd sticld alb& din acest
amestec. De aceea, am decis sd transform&m linia pentru
reciclarea deseurilor de sticl&, astfel incat sd putem creste

capacitatea si s&@ maximizdm productia de sticld alb& uzatd”.

Conversia liniei permite economisirea a peste

4 000 de tone de materie primé

Capacitatea liniei este acum cu 50 la sutd mai mare, astfel incat
pot fi procesate in jur de 140 000 de tone de cioburi in fiecare

an. Conform lui Jan Kebisek, se asteaptd ca fabrica de sticld s&

economiseascd aproximativ 4 100 de tone de materie primd

originald si, mai mult ca atét, emisiille de CO2 vor fi reduse cu
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550 de tone. Pentru zece la sutd mai multe deseuri in volumul de
sticld, economiile de energie sunt de cca trei la sutd, iar dioxidul
de carbon se reduce cu sapte la sutd. Datoritd acestei investi-

tii, fabrica de sticld Nem3ové contribuie la reducerea poluérii
mediului. In acelasi timp, este singurul procesor care indeplineste
cerinfele actuale si viitoare ale Republicii Slovace in ceea ce

priveste reciclarea sticlei uzate.

Pentru a obtine cel mai mare randament pentru cioburile de
culoare albg, fabrica a instalat un uscator cu o unitate in amonte
pentru indepdrtarea etichetelor de hartie. Cioburile ce au fost
supuse acestui tratament ajung apoi la separatoarele optice

ce elimind materialele nedorite, cum ar fi portelanul, ceramica,
sticla-ceramicd si alte componente. Cu toate acesteq, sticla utili-
zabild este, de asemeneaq, separatd in acest proces, astfel incat
deseurile trec prin sortatorul optic nou-construit, ce returneazg sti-

cla utilizabil& in fluxul de sortare. Incd o unitate de sortare a fost



Grupul Vetropack

instalatd pentru a curdfa sticla albd si a separa sticla-ceramicd si
sticla cu plumb r&masd&. Un transportor cu band& suplimentar a
fost addugat chiar la capétul liniei, astfel incét, acum, fluxurile de
ambele culori (sticla albd si sticlé uzatd mixtd) pot fi alimentate

simultan in silozurile de depozitare.

Sticla este singurul material ce poate fi reciclat la infinit, fara
pierderi de calitate. De fiecare datd, poate fi transformatd in
ambalaje sigure pentru alimente si b&uturi care, in mod ideal, ar
trebui s& fie alcatuite din 98 la sutd sticla reciclatd. De aceeaq,
este foarte important s& se asigure cd prelucrarea cioburilor se

efectueazd in conformitate cu standarde de cdlitate ridicate.

VETROPACK KREMSMUNSTER

Clar sustenabil: valorificarea energiei solare pentru noi

Aniversare dubla

Vetropack Nem3ovd s.r.o., singurul producator de ambalaje
din sticla pentru alimente si b&uturi din Slovacia, marcheaza
doud aniversdri importante in toamna anului 2022. Vetropack
Nems3ova sarbdatoreste 120 de ani de la infiintarea fabricii de
sticld si 20 de ani de cand s-a al&turat Grupului international
Vetropack.

VETROPACK

2002-2022

-~
|

nsine

Un sistem fotovoltaic la scard largd este in prezent in constructie la fabrica Vetropack din Kremsminster. Datoritd acestui

proiect consténd din mai multe etape, vom putea utiliza in mod eficient suprafefele de acoperis si energia solarg.

~—

Utilizarea eficient& a suprafetelor de acoperis, producerea de

energie solard si economisirea de CO2 in acelasi timp: in cola-
borare cu VERBUND (principala companie energeticd din Aus-
tria), pe acoperisurile fabricii Vetropack din Kremsminster, Aus-

tria, sunt instalate sisteme fotovoltaice. S-a dat deja undé& verde

pentru prima fazd a acestui proiect in mai multe etape. Dup&
finalizarea acestor lucréri, in august 2022, fabrica va produce
energie solar& echivalentd cu consumul anual a cca 400 de gos-
podarii. Energia va fi utilizatd direct in fabrica din Kremsminster

pentru a face productia de sticld si mai sustenabila.
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REDUCEREA DECALAJELOR iN MATERIE DE COMODITATE

Un studiu realizat in Elvetia a ardtat ce simt consumatorii in
leg&turd cu ambalajele pentru béuturi, iar Vetropack réspunde

deja rezultatelor acestuia.

Cum preferd consumatorii s&-si cumpere b&uturile2 Ce
factori le influenteazd deciziile de zi cu zi2 Si cum pri-
vesc ei diferitele tipuri de ambalaje? Un studiv aprofun-
dat a ardtat ¢d consumatorii finali acordd o importantd
foarte mare comoditdtii si acest lucru reprezintd o pro-
vocare pentru Vetropack. R&spunsul nostru: o tehnolo-
gie imbundt&titd pentru a face sticla usoard si robusta.

Cénd este vorba de consumul de bauturi, fiecare piaté este
diferitd. Ponderea recipientelor din sticl& sau PET, dar si a
cutiilor poate varia mult dat fiind o serie de factori: obiceiurile
consumatorilor, reglementdrile privind depozitarea, disponibili-
tatea in magazine si, nu in ultimul rénd, prezena (sau absenta)
unui sistem de returnare a sticlelor. Acestia sunt doar cétiva
dintre parametrii ce trebuie luati in considerare atunci cand se
evalueazd sansele de a cdstiga o cotd de piatd. O modalitate
de a atinge acest obiectiv este intfroducerea unei noi metode
de ambalare ce nu numai c& optimizeazd procesele din lantul
valoric, ci si stimuleazd sustenabilitatea. Sunt disponibile deja
cunostinfe generale despre preferintele si tendintele consu-
matorilor, dar un studiu detaliat este singura modalitate de a

obtine informatii concrete, orientate c&tre o piatd specificd.
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Acest lucru a determinat Vetropack s& comande un astfel de
studiu in Elvefia. Scopul: o mai bun& intelegere a atitudinilor
si comportamentelor in ceea ce priveste consumul de b&uturi
(bere si bauturi r&coritoare), cu accent, in special, pe influenta
ambalajelor si a recipientelor de sticl& (returnabile). Ca prim
pas, studiul a urmérit sa diferentieze grupurile de utilizatori.
Aici intervin mai muli factori, printre care vérsta, gradul de
constientizare a problemelor de mediv, nivelul veniturilor si
locul de resedintd. Cu toate acestea, un factor de diferentiere
apare ca fiind cel mai important printre tofi ceilalti: la fel ca in
aproape toate tarile din lume, in Elvefia existd un decalaj sem-
nificativ intre persoanele cu un stil de viat& (mai) urban, pe de
o parte, si cele cu un stil de viatd (mai) rural, pe de altd parte.
Studiul eticheteaz& aceste grupuri de consumatori elvetieni

opuse drept ,urbanisti” si ,traditionalisti”.

De ce si cum sunt influentate obiceiurile de consum de
locul in care locuiesc oamenii

Traditionalistii tipici petrec mai mult timp acasd, au mai mult
spativ de depozitare si folosesc mai des masina, mai ales
atunci cénd merg la cumpdréaturi. Urbanistii tind s& aib& un stil

de viat& mai spontan si, de reguld, fac cumpdrdturi in cantit&ti

Sursd: Euromonitor, din lulie 2022



Studiu de piata

mai mici, in parte, deoarece capacitdtile lor de transport si
depozitare sunt limitate. Deci, cum influenteazd aceste aspecte
percepfia consumatorilor cu privire la ambalajele pentru bau-

turi si modelele de comportament aferente?

Putem face o afirmatie general&: oamenii percep in mod clar
recipientele de sticld ca fiind ambalaje pentru bduturi de cea
mai bund calitate. B&uturile din recipiente de sticl& au un gust
mai proaspdt, rdman reci mai mult timp, iar sticla nu are nicio
influentd negativé asupra gustului, spre deosebire de sticlele
PET si de cutii. Sticla este, de asemeneaq, v&zutd ca fiind mai igi-
enicd, mai sustenabil& si mai ,premium”, acest ultim atribut este
deosebit de important pentru consumul in contexte sociale, cum
ar fi evenimente, petreceri si alte intruniri. Cu toate acesteaq,
atdt traditionalistii, cat si urbanistii mentioneazd, de asemeneaq,
unele dezavantaje: ei percep sticla ca fiind mai putin convena-
bild din cauza greutdtii si a riscului de spargere, dar si pentru

c& recipientele de sticld nu mai pot fi reinchise.

Analiza detaliatd a rezultatelor studiului aratd c& urbanistii
acordd o important& mai mare comoditdtii. Traditionalistii, pe
de alt& parte, sunt mai deschisi fatd de sticl&, deoarece sunt
mai putin preocupati de transport si depozitare. De aseme-
nea, studiul a ardtat cd generatiile mai in varst& din Elvefia isi
amintesc incd de sticlele returnabile ca fiind un sistem sensibil,
in special in ceea ce priveste sustenabilitatea, chiar dacd
utilizarea pe scard largd a acestor sisteme a fost abandonatd
inc& din anii 1970. In mod surprinzétor, respondentii nu au

fost in masurd s& identifice un avantaj ecologic general pentru
sticl&: ambalajele de toate tipurile sunt, de reguld, trimise la
reciclare, astfel incét nu a fost evident pentru participanti c&
sticla (returnabild) este mai ecologicd decét PET-ul sau cutiile.
Acestia au ajuns la aceastd concluzie doar dupd ce s-au gandit
putin la intrebare. Acest lucru aratd cd sustenabilitatea este
considerat& mai putin relevantd decét s-ar fi asteptat, avand in
vedere c& este o problemd atat de des abordatd in mass-media

si in societate, in general.

Reducerea decalajelor in materie de comoditate:
fabricarea sticlei usoare si robuste

In calitate de inovator al industriei, Vetropack a dezvoltat
recent un nou tip de sticld ce nu este doar usoars, ci si ro-
bust&. Am finalizat deja un proiect-pilot de succes in Austria
(vedeti mai multe informatii despre acesta in istoria de succes
Mohrenbrauerei), scopul fiind acum de a reduce ,decalajele
in materie de comoditate” dintre sticla returnabild si celelalte
tipuri de ambalaje pentru bduturi (PET, cutii si sticle de unicd

folosint&) ce domind piata elvefiana.

Studiul a ardtat in mod clar c& ambalajele din sticla au un
potential semnificativ, in special, in segmentul berii, unde sticla
este cel mai bine stabilit format de ambalaj. Traditionalistii,
care sunt in general deschisi la sticld si la sticle returnabile, ar
aprecia greutatea redusd si robustefea sporitd. Si urbanistii

ar fi, probabil, mai dispusi s& cumpere b&uturi in ambalaj de
sticl&, dacé s-ar oferi combinatii de cantitdti mai mici, cum ar fi

ambalaj a céte sase beri in loc de &zi mari.

Inutil s& mai spunem c& un factor-cheie de succes este posibili-
tatea de a returna sticlele folosite aproape oriunde. latd de ce
comerciantii cu amdnuntul reprezintd o verigd atdt de impor-
tantd in lanful de distributie: de exemplu, acestia ar putea
incepe prin a oferi beri speciale in noile ambalaje de sticlg
imbundtdtite, ca bazd pentru restabilirea unui sistem de sticle

returnabile.

»Acest studiu a confirmat atributele
imbunatatite in materie de performanta
ale tehnologiei Vetropack privind sticla ca
un pas inainte in sistemele returnabile.”

Evan Williams

Apoi ar putea extinde treptat sistemul pentru a include si alte
beri si bduturi racoritoare, valorificand astfel sustenabilitatea
si oferind clientilor un mod mai ecologic de a se bucura de
bé&uturile lor preferate. Greutatea mai micd si stabilitatea mai
mare sunt, de asemenea, factori ce aduc beneficii pentru imbu-
teliatorii de b&uturi. Sticlele mai usoare reduc efortul de muncé
si consumul de energie, iar robustetea lor ajutd la reducerea

ratei de spargere pe tot parcursul ciclului de viatd.

Dupd cum spune Evan Williams, director comercial la Vetro-
pack: ,Acest studiu a confirmat atributele de performant&
imbunététite ale tehnologiei Vetropack privind sticla ca fiind un
pas inainte in sistemele returnabile. In Elvetia, avem deja sticl
returnabild in segmentul HORECA si o serie de comercianti cu
amé&nuntul au introdus-o. Vor fi necesare eforturi suplimentare
pentru a implica si a educa diferitele parti interesate, astfel
incat sd putem transforma obisnuintele consumatorilor si sé
depdsim barierele specifice la punctul de cumpdrare. Avanta-
jele sustenabilitatii sunt multiple si evidente, cu toate acestea,
sustenabilitatea este mai mult un argument emotional pentru o
marcd sau un produs, trebuie sd fie sustinutd de beneficii con-

crete in materie de comoditate, in special in zonele urbane”.
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Inovatie

UN MOD MAI VERDE DE A SE BUCURA DE BERE

Prin introducerea ambalajelor de sticla usoard Vetropack
pentru o altd bere din gama saq, fabrica de bere Mohren-
brauerei din Vorarlberg (Austria) isi reduce emisiile de CO2

Sticla noastrd robustd, usoard si returnabild face senzatie in acest colt al Austriei: dupd Mohrenbrau Pfiff, Mohrenbréu

Spezial este acum a doua bere disponibild de la aceastd fabricé de bere in sticla practicd si exceptional de sustena-
bil&, din sticld usoard de 0,33 litri de la Vetropack. Aceasta reduce amprenta de carbon cu pénd la 25 la sutd.

Savurarea unei varietdti mari de bere inovatoare face parte din
viata in regiunea austriacd Vorarlberg. Berea de aici este ceva mai
tare decét in regiunea Allgéu din apropiere, de exemplu, si existd o
gamd largé de bere sezonierd si creativd ce oferd experiente gus-
tative speciale. Toate acestea datorird Mohrenbrauerei, o fabrica
de bere fondatd de Johann Mohr la Dornbirn in 1763. Fabrica de
bere a ajuns in proprietatea familiei Huber in secolul al 19-lea si
are incd legdturi strénse cu populatia si regiunea. O cotd de piatd
de 53 la sutd transmite un mesaj clar, multe persoane plecate din
Vorarlberg rdmanénd fidele berii lor preferate mult timp dupé ce

pdardsesc regiunea.

Constientizarea traditiei combinate cu inovatia

Andreas Linder, seful departamentului de marketing al Mohrenbrau-
erei: ,Ne consider&m o fabricd de bere inovatoare si sustenabild.
Bineinteles, ne facem lucrul cu profesionalism si pasiune si avem o
abordare holistica a subiectului berii. Aceasta include dialogul pe

care il intrefinem cu clientii si cu sectorul de catering, gama noastra
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diversificatd de produse, dar si aspecte precum expertiza serviciilor
si a produselor, intrefinerea si modernizarea continug a instalatiilor
de producere si a echipamentelor de distributie, si lista ar putea
continua”. Vizitatorii Mohrenbrauerei pot descoperi o lume pling
de experiente, pot participa la un seminar despre fabricarea berii
sau pot merge la un curs de somelier de bere si pot degusta beri
internationale de toate stilurile ce sunt aproape imposibil de gasit in

altd parte. in ultimii doi ani, fabrica a addugat o bere blondd si o

& Andreas Linder
Seful departamentului
de markehng




bere de grdu la gama sq, ce include, de asemeneq, sortiment in
trend, cum ar fi Pale Ale si Radler Grapefruit, precum si o serie de
specialitdfi locale. Pe langd aceste tipuri, Mohrenbrauerei oferd cca
sase beri creative in fiecare sezon: acestea sunt fabricate la scard
micd (aproximativ 200-600 de sticle), astfel incat sunt obiecte de
colecfie foarte cdutate. Pentru a da un exemplu: pentru sezonul de
vard 2022, a fost creatd o noud bere Moijito, ce deschide o lume

de gusturi necunoscute pdnd acum.

Best-seller-ul este acum disponibil in ambalaj de sticla
usoard returnabila

Cu o cotd de piatd de peste 30 la surd, berea Mohrenbréu Spezial
de t&rie inaltd se afl& pe primul loc in gama productiei fabricii de
bere. Din 2022, aceastd bere este disponibild si in ambalaj de
sticld usoard de 0,33 litri de la Vetropack. Pentru fabricarea acestei
sticle returnabile, ce cant&reste doar 210 grame (in loc de 300

de grame), se foloseste un proces special. Sticla temperatd termic
reduce uzura suprafefelor de contact (zgdrieturilor). Deja de trei ani
Mohrenbrauerei a inceput sd foloseascd ambalaje de sticl& usoard
de la Vetropack pentru sortimentele sale de bere Pfiff ,March
Beer” si Radler: acest lucru reduce costurile de logisticd, deoarece
volumul ce trebuie transportat din punctul A in punctul B este redus
cu 1 000 de tone pe an. ,lar pentru Mohrenbrdu Spezial, econo-
miile se vor dovedi a fi mult mai mari”, subliniaz& dl Linder. ,Acest
lucru se potriveste excelent cu imaginea noastrd de fabricd de bere
inovatoare si sustenabild, ce valorificd si promoveaza solidaritatea
sociald, pentru a lua un alt exemplu, acoperim, de asemeneq, intre-
gul necesar de energie cu energie verde”. Emisiile totale de CO2
per sticld sunt reduse cu nu mai putin de un sfert in comparatie cu o

sticld returnabild normala de 0,33 litri.

«Pe atunci, Mohrenbrauerei era singura
fabrica de bere din Austria dispusa sa se
angajeze in experimentul cu sticla usoara.
Acest lucru ne-a propulsat cu adevarat cu un
pas inaintea vremurilor”.

Andreas Linder

Un pionier al sustenabilitétii

Un alt motiv este faptul c& cutiile ce contin recipientele de sticla
usoar& sunt mai scurte, astfel incét acestea pot fi stivuite in sase
rénduri pe un palet, in loc de cinci ca inainte. Asadar, per ansam-
blu, este un pas important pe calea unei mai mari sustenabilitat,

iar istoria acestei cal&torii este indelungatd: primele discutii intre
Vetropack si Mohrenbrauerei au avut loc inc& din 1998. ,Pe atunci,
Mohrenbrauerei era singura fabric& de bere din Austria dispus&

s& se angajeze in experimentul cu sticla usoard. Acest lucru ne-a

plasat cu adevérat cu un pas inaintea vremurilor, pentru cd o schim-
bare de ambalaj de acest gen nu ar trebui subestimatd. Aceasta
include teste detaliate ale produsului: cum se simte sticla, cum se
comportd berea in sticl&, cum aratd eticheta etc. Apoi, procesul
trebuie s fie coordonat cu tofi cei implicati si, in cele din urm&, mai
e si conversia tehnic& a instalatiilor de imbuteliere. Dar, la sférsitul
zilei, piata sau clientii finali sunt cei care decid daca produsul va

fi unul de succes. Din acest punct de vedere, nu este exagerat s&
spunem c& ne-am confruntat cu un oarecare scepticism la inceput.
Si, pentru o lungd perioadd de timp, problema sustenabilitatii nu a
avut prioritatea de care se bucur& acum. Din fericire, lucrurile s-au
schimbat. In prezent, sustenabilitatea este importantd pentru mulfi
clienti, iar unii dintre ei chiar se orienteazd in mod special spre

sustenabilitate”.

Asadar, sticla returnabil& de 0,33 litri de la Vetropack pentru
Mohrenbréu Spezial vine exact la momentul potrivit. Aceasta ofer&
o modalitate corespunzétoare de a imbundtdti amprenta climaticd
si de a face berea mai sustenabild. Dar aceasta nu este tot: intr-o
perioadd in care consumul general de bere este in scddere in
intreaga lume, aceasta deschide accesul la noi grupuri-fintd pentru
Mohrenbrauerei: de exemply, persoanele care acordd o atentie
deosebitd mediului si cele care dispun de o capacitate de transport

limitatd sau preferd cantitdfi mai mici.

in curénd si pentru sticlele de 0,5 litri?

Andreas Linder rezum&: ,Bineinteles, am fost pionierii ambalajului
de sticld usoard de la Vetropack si ne va lipsi acest statut unic pe
md&surd ce noul ambalaj se va raspéndi pe piatd. Dar avantajele
sunt evidente, iar potentialul este pur si simplu enorm. Asadar, sun-
tem méndri c8 am jucat un rol in acest sens si, cine stie?, s-ar putea
ca in curéind sa fie timpul s& extindem aceastd abordare si la sti-
clele de 0,5 litri. Desi deocamdat& nu este planificat nimic concret,
in principiv, nu vad niciun motiv pentru care istoria de succes sd nu

continue in aceastd directie”.
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HALLMARK

M

Sticla - materialul de ambalare reutilizabil la infinit

Cu totii depunem eforturi pentru un viitor mai sustenabil. In intreaga Europd, oamenii isi intensificg eforturile

pentru a-si reduce amprenta ecologicd. Asteptdrile lor sunt foarte clare: intreprinderile ar trebui s& facd mai

mult efort pentru a-i ajuta s& facd alegeri mai sustenabile.

Industria ambalajelor de sticla este de mult timp un partener
de incredere care ajut& intreprinderile si persoanele fizice s&-si
indeplineascd aceste dorinte. Sticla este reciclabil& si prote-
jeazd integritatea produsului din interior. Dacd vrem sd lucrédm
impreund pentru un viitor mai sustenabil, trebuie s& reamintim
lumii ceea ce i place deja cu privire la sticld si despre rolul
valoros pe care il poate juca in transformarea acestei viziuni a

viitorului in redlitate. laté de ce a fost creat Glass Hallmark.

Consumatorii sunt din ce in ce mai constienti de sustenabilitate

si sunt constienti de impactul propriilor alegeri in materie de

cumpdrare. Ambalajele rdmén unul dintre cele mai bune canale

de comunicare, dup& cum o dovedesc initiative precum logo-ul

Constientizare sporita

Semnul Hallmark este menit s& le reaminteascd consumatorilor ce le place

cu privire la sticld si cat de usor este sd fie reciclatd.

Sticla poate fi reciclatd de un
numdr nelimitat de ori. Sticla
este 100% reutilizabild si poate fi
reciclatd la nesférsit, férd pierderi
in materie de calitate.

Sticla este naturald. Sticla este
autenticd si nu polueazd mediul
inconjurdtor: este fabricatd din
materii prime ce se gdsesc in
naturd.
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Sticla pdstreazd calitatea produsului.
Sticla este inertd si actioneazd ca o
barierd sigurd impotriva influentelor

Fairtrade, care a ajuns s& fie universal recunoscut atét de
consumatori, cét si de industrie. Prin comunicarea caracterului
special al ambalajelor din sticld, puteti spori valoarea sustena-
bilitatii ecologice, sociale si economice a intregului portofoliu
de produse. Le veti reaminti consumatorilor cd sticla este un
ambalaij reutilizabil si reprelucrabil la infinit, care este deja re-
ciclat pe scard largd si cd este un material inert ce protejeazd

produsul din interior si fi asigurd durata de valabilitate.

Sticla - grijé pentru sdndtate.
Alegerea sticlei protejeazd
starea mediului inconjurdtor

externe. Pe langd faptul cd prote-

jeazd calitatea produselor, prote-

si propria noastrd sandtate.

jeazd si sandtatea persoanelor care

o utilizeazd.



Contributie de autor Forumul pentru ambalaje alimentare

,Doar varful icebergului”

Ambalajele protejeazd alimentele impotriva influentelor nocive in timpul depozit&rii, transportului si vanzarii. Cu toate acestea,
noi studii aratd c& cercetdrile privind riscurile pentru sdndtate, cauzate de substantele chimice care migreazd, au rémas pand
in prezent la un nivel destul de rudimentar. In orice caz, aceste riscuri pot fi mult mai mari decét se presupunea pénd acum.

Cu tofii stim cd ambalajele joacd un rol esential pe piafa noastrd
alimentard globalizatd. De fapt, existd multe cazuri in care am-
balajul este indispensabil, deoarece permite ca alimentele sa fie
pdstrate mai mult timp si s& fie transportate pe distante mari. Dar
mai stim de multd vreme c& ambalajele pot fi, de asemeneaq, o
surs& important& de substante chimice care migreazé din acestea

in alimente.

Efectele acestor substante, cunoscute sub numele de substante
chimice aflate in contact cu alimentele (FCCs), au facut obiectul
a numeroase studii stiinfifice in ultima jumatate de secol. Si existd
chiar dovezi clare ce demonstreazd c& cel pufin un numér mic
din aceste substanfe au o influent& negativd asupra sandtdtii

umane. !

Ne concentrédm pe modul in care substantele chimice
aflate in contact cu alimentele ne influenteaza séndtatea
S& luédm doar un exemplu: un studiu publicat recent de oamenii
de stiint& europeni 2 aratd cd cel putin 29 de substante chimice,
inclusiv bisfenoli si ftalati, utilizate intr-o mare varietate de tipuri
de ambalaje prezintd factori de risc semnificativi ce duc la
reducerea calitdtii spermei, precum si alte efecte negative. Acest
studiv aratd ,depdsiri alarmante ale expunerii combinate accep-
tabile” la diverse substante chimice sintetice cu care oamenii se
confruntd in viata de zi cu zi din diverse si multiple surse, inclusiv
ambalajele alimentare. Luand in considerare doar cele noud
substanfe chimice monitorizate in urin&, ,expunerea acceptabilg”
la substantele chimice ce prezintd o deosebitd ingrijorare au fost
depdsite de 17 ori. La barbatii foarte expusi, valoarea indicelui a
fost chiar depdsita de peste 100 de ori.

Astfel de rezultate sunt cu atét mai alarmante, avand in vedere
tendinta negativd considerabild in ceea ce priveste fertilitatea, ce
a fost deja documentatd in réndul populatiei masculine timp de
céteva decenii. Din acest motiv, oamenii de stiin{d solicitd autori-
tatilor s& actioneze rapid si, in special, s& interzicd bisfenolul A

(BPA) in materialele ce vin in contact cu alimentele.

Un studiu relevé lacune majore in materie de cunostinte
Acest lucru ar putea fi doar vérful icebergului, dupd cum aratd un

alt studiu international, publicat recent, la care eu insumi am cola-

borat activ. Aceastd lucrare a urmérit s& realizeze o prezentare
sistematicd a tuturor substantelor chimice ce au fost masurate
vreodatd in materialele ce vin in contact cu alimentele, inclusiv
in ambalajele acestora. Baza de date a substanfelor chimice
extractibile si care migreazd din materialele aflate in contact
cu alimentele (FCCmigex) confine informatii dintr-un total de

1 210 studii.3

Autorul Din 2012, Dr. Jane Muncke este director

general si responsabil stiintific principal al Forumului

pentru ambalaje alimentare, o fundatie caritabila
din Zurich. A efectuat cercetéri in domeniul toxico-
logiei mediului (doctorat) si a urmat o formare in
domeniul mediului (masterat). De asemeneaq, are
experiend in cercetarea academicd privind mate-
rialele ce intr& in contact cu alimentele, cum ar fi

materialele plastice utilizate in ambalaje.

Rezultatele sunt uimitoare: am descoperit cg, in total, 2 881 de
substante de acest gen au fost detectate pand in prezent intr-un
total de sase grupuri de materiale ce vin in contact cu alimentele
(FCM), inclusiv materiale plastice, hértie si carton, metale, mate-
riale multiple (cum ar fi cutiile din carton pentru b&uturi), sticld si
materiale ceramice. Dar cea mai surprinz&toare constatare a fost
c8, pénd acum, aproximativ 65% dintre aceste substante chimice

erau complet necunoscute ca substante utilizate in materialele
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ce vin in contact cu alimentele. Rezultatele noastre aratd cé cel
putin 14 153 de substante chimice sunt utilizate in ambalajele
pentru alimente si in echipamentele de procesare si recipientele

de depozitare etc. (a se vedea graficul de mai jos).

Universul substantelor chimice
alimentele (FCCs)

1868
FCCs

1013

FCCs

Baza de date a substantelor
chimice ce Migreazd din
materialele aflate in contact
cu alimentele (FCCdb)

- Substante chimice utilizate
intentionat la fabricarea
materialelor ce vin in contact

Baza de date a substantelor
chimice extractibile ce
migreazd din materialele aflate
in contact cu alimentele
(FCCmigex)

- Substante chimicale mdsurate
in materiale ce vin in contact cu
alimente

- 2 881 substante chimice ce vin
in contact cu alimentele (FCCs)

-1 013 substante chimice

cu alimentele
- 12 285 substante chimice ce vin
in contact cu alimentele (FCCs)

cunoscute anterior ca substanfe
chimice ce vin in contact cu
alimentele

- 1 868 substante chimice ce nu
erau cunoscute anterior ca fiind
substante

Cel mai deconcertant aspect al acestui rezultat este c& nu stim
practic nimic despre modul in care multe dintre aceste substante
influenfeaz& sandtatea umand. Nu stim cat de nocive sunt atunci
cand cantitdti mici din ele sunt ingerate zilnic impreund cu ali-
mentele, nici dacd rdméan permanent in corpul nostru si nici cum
interactioneazd intre ele atunci cdnd migreaz& in amestecuri din

ambalaje in alimente. A fost o surprizd pentru mine, deoarece pre-
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»Sticla si ceramica au cel mai
mic numar de substante chimice
in contact cu alimentele.”

Jane Muncke

supunem cu adevérat cd autoritdfile supravegheazd indeaproape
acest lucru. In redlitate, ins@, nu este asq, iar substanele chimice

din ambalajele alimentare in mare parte nu sunt controlate.

Un alt aspect demn de remarcat a fost distribufia acestor genuri
de substante in diferite grupe de materiale. Nu este deloc sur-
prinzdtor, de exemplu, faptul c& o majoritate disproportionat de
mare a substantelor ce vin in contact cu alimentele a fost detectatd
in FCM-urile din plastic, in timp ce sticla si ceramica aveau de
departe cel mai mic numdr de substante masurate (a se vedea
graficul de mai jos). Acest lucru are leg&turd cu faptul c& materi-
alele plastice sunt sintetice, adicd sunt materiale fabricate de om,
ce constau din foarte multe substante chimice sintetice diferite,

dintre care unele sunt, de fapt, complet necunoscute. Prin urmare,

FCCs dovedite pentru fiecare tip

de material ce vine in contact cu alimentele
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Numérul de substante chimice mdsurate in Baza de date a substantelor
chimice extractabile ce migreazd din materialele aflate in contact cu ali-
mentele (FCCmigex), defalcate pe materiale. M&surdtoriile de substanfe
chimice din materialele plastic sunt cele mai frecvente: in acest grup de
materiale, au fost mdsurate pénd in prezent un total de 1976 substante
chimice diferite. llustatie : Birgit Geueke, Food Packaging Forum.

materialele plastice sunt extrem de complexe. Sticla si ceramica,
pe de altd parte, sunt foarte simple: sunt fabricate dintr-un numar
mic de materii prime, deci sunt foarte bine caracterizate. In aceste

materiale nu apar substante necunoscute.



In termeni generali, rezultatele noastre subliniazé nevoia ur-
gentd de a investiga si documenta mai detaliat efectele FCCs,
iar acest lucru ar fi trebuit s& se facd chiar inainte ca acestea

s& fie utilizate pe scard largd, cum se intémpl& deja in prezent.
Aceasta este o sarcind ce necesitd foarte mult timp si resurse, din
cauza numé&rului mare de substante chimice ce necesit& o mai

bund investigare. Din aceste motive, este important s& se limiteze

utilizarea FCCs si sd se utilizeze numai materiale ce au fost inves-

tigate in modul corespunzator si s-au dovedit a fi inofensive, cum
ar fi sticla si materialele ceramice sau otelul inoxidabil, ale caror
compozitii chimice sunt cunoscute cu exactitate si din care putine

sau chiar nicio substan{d chimicd nu migreazd in alimente.

Muncke, J. et al. (2020) “Impacts of food contact chemicals on human
health: a consensus statement.” Environmental Health 25(20). (Rezumat:
https://www.foodpackagingforum.org/news/scientific-consensus-
statement-on-food-contact-chemicals-and-human-health).

N

Kortenkamp, A. et al. (2022). “Combined exposures to bisphenols,
polychlorinated dioxins, paracetamol, and phthalates as drivers of
deteriorating semen quality.” Environment International.

DOI: 10.1016/].envint.2022.107322. (Rezumat: https://www.food-
packagingforum.org/news/study-identifies-chemicals-driving-semen-
quality-deterioration)

3 Food Packaging Forum (2022). “FCCmigex Database.”
https://www.foodpackagingforum.org/fccmigex

Design nou

De la izvoarele din
muntii Geracesi

Ambalajul din sticld albg are o caracteristicd

Trezzano -IT

decorativd unicd: cuvéntul ,Geraci” gravat pe
corpul sticlei. Simpl&, practicd si redusd la esen-
tial - forma alungitéd reflectd insdsi natura apei:
autenticd si pura.

-

Un produs facut din inimé

O noud prezentd pe piatd a fost elaboratd in
colaborare cu Smith Lumen, renumita agentie
italiand. Acest design sofisticat, dar eficient, sub
forma unui relief sub etichetd, a fost aplicat pe
ambalaj de cdtre expertii Vetropack.

. Pekmer
i od §ljive

VETROTIME

01 | 2022 25



Design nou

- AT

-
(]
17
(=]
=]
g
(7]
&
()]
-
X

26

VETROTIME

Omagiu adus traditiei slovace

,Blueprint” a fost o tehnic& de vopsire popularé in
Slovacia incd de la inceputul secolului al 18-lea.
Aceastd editie speciald, intr-o sticld de un albastru
vibrant, atrage privirile nu numai datoritd culorii
sale neobisnuite, ci si datoritd liniilor clare.

Pitici puternicil

Aceastd gustare savuroasd de la Berglandmilch
vine intr-un recipient de sticl& neobisnuit: pentru
aceste borcane mici a fost elaborat un gét spe-
cial pentru a permite sigilarea termicd a spatiilor
libere cu flanse. Greutatea totald a ambalajului
este, de asemeneaq, redusd semnificativ datoritd
acestor spatii libere.
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Dolce vita italiana

Cerintele pentru designul sticlei - mix de tradifie
si autenticitate. Implementat cu succes prin cuvén-
tul-simbol ,Birra Moretti” in relief in jurul zonei de
bazd, combinat cu o etichetd atrdgdtoare.

Acum cu un aspect nou-nout

O relansare completd a designului pentru Gurkta-
ler, lichiorul traditional din plante alpine. Forma
sticlei are, de asemenea, un nou aspect ce aduce
omagiu zidurilor strGvechi ale abatiei Gurk. Acest
design revizuit aratd cum elementele traditionale
si cele moderne se pot

completa perfect intre ele.




Elegantd exceptionald

Curbele blande ale unei sticle de sampanie combinate
cu liniile subtiri ale unei sticle de vin - un design creativ
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ce atinge o notd de o elegantd exceptionald - la fel

ca si noul Organic Rosé Moments de la crama Markus
Huber, care a solicitat Vetropack Austria s& creeze
aceastd formd unicd.

Usor, stabil si sustenabil — echovai

Tehnologia echovai prezentatd la Drinktec este special conceputd
pentru a indeplini aceste cerinfe, marcénd o adevdratd de-
scoperire in segmentul sticlelor returnabile. echovai - un tip stabil
de sticld usoard, temperatd, ce economiseste material. A fost
elaboratd la Centrul de inovare Vetropack din Péchlarn (Austria).
Noile sticle sunt cu pénéd la 30% mai usoare in greutate decat
sticlele returnabile standard conventionale si, in plus, au o duratd
de viatd mai lungd si sunt mai rezistente la uzurd.

e Doriti sa testati aceastd noud tehnologie?
Dacd da, nu trebuie decéit s& comandati o mostrd, trimitén-
du-ne un e-mail la adresa: echovai@vetropack.com - si bucu-

rati-v& de beneficii cristaline (in limita stocului disponibil).
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EXPERIENTA VETROPACK!

Targuri - Expozitii si evenimente

Care sunt tendintele si provocdrile ce modeleazd
viitorul industriei, cum evolueazd tehnologiile si ce
inovatii transform& ambalajele din sticl§2 Aflati mai
multe la unul dintre evenimentele noastre!

Profitati de oportunitatea de a discuta fat& in fatd, astfel

domeniu, participdnd la prezentdrile si expozitiile noastre sau
vizitafi-ne la un targ pentru a vedea cu ochii proprii inovatiile
noastre. Expertii nostri asteaptd cu ner&bdare s& comunice cu
Dvs. pentru a face schimb de idei despre noile evolutii. Ne-ar
face plécere sa v& vedem la unul dintre numeroasele eveni-

mente organizate de Grupul Vetropack, fie anul acesta, fie in

incét s& cunoasteti mai bine Vetropack: largiti-vé expertiza in anul viitor!

LOCATIE TARA DATA
ATENTIE! Sticl@, ceramicd si portelan de la A'la Z Praga | Republica Cehd 14.04.-02.10.2022
Structia: Instalatii industriale Krapina Croatia 05.09. - 18.09.2022
Drinktec: cel mai important targ comercial din lume pentru industria Minchen Germania 12.09. -16.09.2022
bauturilor si a alimentelor lichide
Simei: Expozifia internationald de echipamente oenologice si de imbuteliere Milano Italia 15.-18.11.2022
Conferinta anuald a Institutului elvetian pentru ambalaje (SVI): Zurich Elvefia 17.01.2023
Ambalaje alimentare ale viitorului
EMPACK: Viitorul ambalajelor Zurich Elvetia 25.01.2023
BrauBeviale 2023: Expozitie de bunuri de capital Nurnberg Germania 14.11.-16.11.2023
pentru industria b&uturilor

Urmati-ne pe Linked[f}

Sa&ptdménd de sdptdmand, canalul nostru de LinkedIn va pre-
zintd istorii de succes, post&ri din partea companiei noastre si
informatii despre istoria Vetropack. Este, de asemeneaq, sursa
Dvs. de informatii de primd ménd& despre angajatii nostri, in
general, si noii angajati, detalii despre evenimentele noastre
si multe altele. Urmariti pur si simplu Vetropack si nu pierdeti

cele mai recente stiril

www.vetropack.com
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